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・資料のダウンロード、お問い合わせ

・制作実績のひとつ

営業支援“

”

P U R P O S E 目的

Webサイトからのお問い合わせ増加



・「ITが苦手…」

・「Web担当者がいない」

・「どうやって運営したら

良いか分からない」

・「安心感のある会社に

依頼したい」

・「サイトの見た目が古い」

P U R P O S E 目的

「目的」の為に与える印象

C L I E N T 顧客 W e 私たち

・平均年齢が若い

どうやって

「信頼感」に繋げるか

信頼感
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02 写真と色と書体
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P U R P O S E  目的

「信頼感」を抱いて貰うための3つの項目



U S A B I L I T Y 使いやすさと分かりやすさ

基本に忠実に設計する

メニューの数 メニューの粒度

サポートとお問い合わせは差別化。
アクセスの向上。

1

下段は7つ以内。
選択肢多すぎを回避。

2

コンテンツの内容や
文字の長さなど粒度の統一

1

よく使われている
言葉で表記

2



U S A B I L I T Y 目的

基本に忠実に設計する

ボタン タイトル

リンク関係は「ゴールド」が基本1

「ゴールド」が見えづらい場合は「緑」2

動きがソリッドなもの3

ジャンプ率のメリハリ。
一目で重要度が分かる。1

全ページ テイストの統一2



P H O T O  &  C O L O R 写真と色と書体

写真の選定について

洗練された印象

人物は「海外の方」1

「楽しそう」or「主体的」なシーン

明るいけれど、軽くないもの

2



P H O T O  &  C O L O R 写真と色と書体

色の意味。与える印象。

「緑」＝「フレッシュ・伸びしろ」1

伝統色は「信頼感」を与える2

スターティアカラーとの調和3

ビロード色（深緑）



P H O T O  &  C O L O R 写真と色と書体

書体の意味。与える印象。

游ゴシック体

伝統的な書体（信頼感）1

金属活字を元に作られた書体。
長文を読むために開発。

軽やかな字形（読みやすさ）2

文字と文字の間に余白がある。

あいうえお
月火水木金土日

游ゴシック：40pt

あいうえお
月火水木金土日

メイリオ：40pt



更新性と再現性03

O P E R A T I O N 更新性と再現性

スマートに運営する

使いやすさと分かりやすさ01

02 写真と色と書体
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